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Mural z Misesem

woja przygode z libertarianizmem zaczalem w momen-

cie, w ktérym wszystkich polskich libertarian mozna

bylo zmiesci¢ w jednej windzie. I to nawet nie towaro-
wej. Obecnie jest nas juz duzo, duzo wiccej, ale moglismy by¢
jeszcze liczniejsi, gdybysmy inaczej, lepiej promowali nasze idee
w przeszlosci. Gdybysmy popelnili mniej btedéw. Gdybym ja
sam popetnit ich mniej. Nie mam jednak wehikutu czasu i moz-
liwosci ich naprawienia, dlatego tym bardziej chee sie skupi¢
na przysztosci.

By¢ moze najlepsze czasy sa jeszcze przed nami — o ile sami o to
zadbamy. Nie jest powiedziane, ze sufit dla ruchu libertariariskie-
go musi by¢ zawieszony tak nisko, ze az bola plecy. Nawet jesli
nie jest mozliwe przekonanie do libertarianizmu wszystkich — tak
jak nie da si¢ tego zrobi¢ z konserwatyzmem czy socjalizmem —
i tak warto powalczy¢ o wygodniejsze miejsce na scenie spotecz-
nej, a pézniej takze politycznej. Krotko méwiac, aby sukcesywnie
powicksza¢ ruch libertariadiski, potrzebujemy skutecznych narze-
dzi osadzonych na przemyslanej teoretycznej podstawie. Musi by¢
nas wiegcej i musimy by¢ sprawniejsi od innych, inaczej nasze po-

stulaty bedg miaty szans¢ na bycie zauwazonymi, a moze nawet
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zrealizowanymi, ale tylko przez przypadek. Takie ,sukcesy” beda
jednak zawsze nietrwate i na wyrost. Sprébujmy poméc szczgéciu.

Zeby to zrobi¢, nie wystarczy mnogosé naszych instytuciji i li-
czebno$¢ ich sympatykéw. Liczy si¢ tez ich organizacja, strukeury,
wymiana mysli i wspétpraca powigzana z madra i budujaca kon-
kurencja. To wszystko mozna roboczo nazwa¢ zdolnoscia do bycia
skutecznym. Wigkszoscig nigdy nie bedziemy, musimy wigc staé
si¢ dobrze zorganizowang mniejszoscia, a do tego potrzeba nam
idei, nieustannie odnawianej, stale przypominanej, rozwijanej i re-
interpretowanej bez popadania w sekciarstwo, zamykania si¢ na
szerszy kontekst i bezkrytycznego wielbienia autorytetéw. Wazny
jest zaréwno idealizm, jak i realizm, ale nie traktowane odrebnie,
lecz dzialajace w nieoczywistym, samonakrecajacym sig splocie.

Zbyt czesto myslimy o tych przestrzeniach jako rozlacznych,
co wida¢ niestety w nieskutecznosci libertarianiskich wysitkéw.
Chcemy zmienia¢ rzeczywisto$¢ i mamy jakas wizje tego, jak po-
winna ona wyglada¢, ale z jakich$ przyczyn nasze plany nie zawsze
wypalaja, a ludzie nas nie rozumieja. To dziwne, bo przeciez przy-
nosimy im najpickniejsza idee, ktéra ostatecznie zwyciezy — tak
przeciez powiedzial sam Murray N. Rothbard, wiec wielu z nas
uwaza, ze to prawda.

Nie dzieje si¢ tak nie dlatego, ze nie mamy racji, ale dlatego,
ze nie umiemy realistycznie mysle¢ o promowaniu wolnosci. Nie
rozumiemy, jak dziata rzeczywisto$¢. Mamy swoje stragany, ale
dziwimy si¢ ze przechodnie omijaja je szerokim tukiem i kupu-
ja gdzie indziej. Nikogo z naszych potencjalnych klientéw, czyli
ludzi, ktérym chcemy sprzedaé naszg ideg, nie obchodzi, jak bar-
dzo si¢ staramy, ile rozmy$lamy nad naszymi pomystami, ile trudu
kosztuje nas wykonanie takiego, a nie innego dziatania. Klien-

ta to nie interesuje i wcale nie musi. By¢ moze przy pierwszym
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kontakcie z libertarianizmem wecale tez nie zainteresuje go konik
wickszo$ci z nas — nasi marmurowi teoretycy, przewaznie niko-
mu oprdcz nas nieznani, i ich przemyslenia zawarte w ksigzkach,
ktére niektdrzy z nas znaja juz niemalze na pamieé. To, co inte-
resuje klienta, to finalny produkt, dostarczony w dobrej jakosci,
umiejetnie opakowany i sprzedany przez kogos, kto przynajmniej
sprawia wrazenie dobrego sprzedawcy — cho¢ oczywiscie jeszcze
lepiej by byto, gdyby nim po prostu byl. Tak jest nie tylko w przy-
padku klopséw w stoikach czy sokéw pomarariczowych, ale tez
w przypadku idei. Moze nam si¢ to bardzo nie podobaé, mozemy
psioczy¢ na obecne czasy, mozemy zauwazaé, ze idea to przeciez
co$ innego niz salami. Bo tak oczywiscie jest — sprzedaz idei to
metafora majaca naprowadzi¢ nas na dynamiczne i przedsigbior-
cze myslenie o naszej dzialalnosci, a klient to przede wszystkim
wspolobywatel, z ktérym taczy nas cos wigcej niz transakeja kupna-
-sprzedazy. Jedli jednak chcemy by¢ skuteczni i chcemy wygrywaé,
a nie by¢ wieczng przystawka i ciekawostka z piwnicy mysli poli-
tycznej, sprobujmy postawi¢ sie w roli konsumenta idei. Czy aby
na pewno z jego punktu widzenia atrakcyjne jest to, ze my sami
uwazamy swoje pomysty i idee za atrakcyjne? A moze liczy si¢
dla niego co$ wigcej niz tylko wysokie mniemanie o sobie osoby,
ktéra chce do niego dotrzeé? Jasne, mozemy narzekaé. Ale czy to
doprowadzi nas gdzie$ dalej?

Sukces libertarianizmu, o ile kiedykolwiek nastapi, nie bedzie
zrzadzeniem losu, otrzymaniem przez kogokolwiek czegokolwiek,
co mu si¢ rzekomo nalezato, realizacja spizowego prawa historii
czy dziejowa koniecznoscia, ale kombinacja wielu do bélu przy-
ziemnych czynnikéw. Zadziata to, co dotychczas dziatato, na nasze
nieszczescie, raczej na korzy$¢ naszych przeciwnikéw niz nas sa-

mych — dobra organizacja, podzial pracy, umiejetno$é¢ kooperacji
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i budowania struktur od podstaw, ale tez rozwijanie tych juz ist-
niejacych i sieciowanie ich po to, aby dzigki synergii uzyskiwaé
lepsze rezultaty. Do tego umiejetna promocja, zbudowanie narra-
¢ji na swéj temat, przedstawienie rzeczywistosci tak, jak my, liber-
tarianie, ja widzimy, wykreowanie swoich bohateréw, pokazanie
naszych wzorcéw osobowych, popularyzowanie naszego jezyka.
Dojscie do momentu, w ktérym murale z Ludwigiem von Mise-
sem beda czyms§ réwnie powszechnym, jak murale z Zotnierzami
Wykletymi. Czeka nas zrobienie tego wszystkiego, co dziata i po-
maga zdobywaé uwage i zaangazowanie. Odhaczenie checklisty,
ktéra funkcjonuje nie tylko w sektorze organizacji pozarzadowych
i polityce, ale przede wszystkim w biznesie. Dopiero majac oferte,
ale tez pomyst na to, jak ja sprzedaé — to wcale nie jest zle czy
brzydkie stowo, bede go wiec uzywat dos¢ czesto — pozyskamy tak
poszukiwanych przez nas zwolennikéw. A uda nam si¢ to nie ze
wzgledu na stuszno$é naszych pogladéw — tylko niewielki procent
0s6b przekona wlasnie to. Wigkszos¢ potencjalnie zainteresowa-
nych wolnoscia poprze nas dlatego, ze damy im jaka$ wartosé. Ze
dzigki nam w jaki$ sposéb skorzystaja. Ze nasze wyjasnienie rze-
czywistoéci spotecznej, politycznej i ekonomicznej, nasza liberta-
riafiska synteza wraz z odpowiedzig na pytanie o to, jak prowadzié
dobre zycie, bedzie dla nich przydatna i bedzie nadawac sens. Po-
trzebujemy takiego podejscia. Bez podparcia realizmem naszego
idealizmu bedziemy mogli delektowad si¢ nim w bardzo waskim
gronie. Zupelnie jak teraz.

Chcg, aby byto inaczej. Aby przekaz libertarianski byl bardzie;
atrakcyjny i aby z czasem szeregi libertarian rosly coraz szybciej.

To jest mozliwe. W tej ksiazce méwig o tym, jak to zrobié.



